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METODOLOGIA
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CATI - Computer Assisted Telephone
Interview

Metoda zbierania informacji w badaniach
ilosciowych. W badaniach realizowanych
metodg CATI wywiad z respondentem jest
prowadzony przez telefon, a ankieter
odczytuje pytania i notuje uzyskiwane
odpowiedzi korzystajgc ze specjalnego
skryptu komputerowego

Zasieg badania - badanie ogolnopolskie,
dobor proporcjonalny w podziale na
wojewodztwa.

W badaniu wzieto udziat 601 badanych,
ktérzy zadeklarowali, ze kupujg produkty

o charakterze regionalnym

Najwieksza grupa respondentdéw pochodzita
z najliczniej zamieszkiwanych wojewodztw:
mazowieckiego — 14,5% i slaskiego — 12,1%.
Dobdr proby obejmowat réwniez proporcje
w podziale na wiek i pte¢.
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Charakterystyka badanej proby |pC

Wiek, pteC, wyksztatcenie, wielkos¢ miejscowosci L —
Wiek (N=601) Pleé¢ (N=601)
20,5%
18,0% 161% 17.6% 1600 @ L
11 8%
I I 44,9%
15-24 25-34 35-44 45-54 55-64 S5+
Wyksztatcenie (N=601) Wielko$é miejscowosci zamieszkania (N=601)
brak wyksztatcenia | 0,2% miaﬁ;g‘;‘ggﬁiggf ys. N 19,8%

miasto od 101 tys. do 500 tys.
wyzsze [T 39,9% mieszkancow 25,0%

miasto od 21 do 100 tys.
— e o I 23,3
srednic MG 44,3% mieszkancow 23,3%

. miasto do 20 tys. mieszkancow NG 14,0%
zawodowe B 9,7%

Wies NN 18,0%
podstawowe I 6,0%
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Charakterystyka badanej proby |pc

Dochdd na osobe, sytuacja zawodowa NSTYTUT BADAWCZY

Sytuacja zawodowa (N=601) Dochéd netto na osobe w gosp. dom. (N=601)

Odmowa odpowiedzi [ 10,6%
brak dochodu Il 3,2%
powyzej 5000 zt I 4,0%
“ ucze sie 4001 zt- 5000 zt W 4,0%

= bezrobotny

3001 zt- 4000 zt N 14,8%

= pracujgcy

= emeryt/rencista 2001 zt- 3000 zt N 26,3%
1001 zt - 2000 zt NN 25,5%

501 zt- 1000 zt I 8,0%

do 500 zt W 3,7%
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Charakterystyka badanej proby

Obszar wykonywanego zawodu
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inny

turystyka i rekreacji
telekomunikacja i IT

stuzba publiczna

prawo i administracja
obstuga pojazdéw i maszyn
medycyna i farmacja

inzynieria, budownictwo i..!

handel i sprzedaz
finanse i bankowosc¢
edukacja

odpowiedzi niesklasyfikowane
transport

pracownik fizyczny

produkcja

ustugi
elektrk/energetyk/slusarz/monter
rolnictwo/rybotostwo
nauka/oswiata

sport/rozrywka

ochrona

zdrowie

kultura/sztuka

gastronomia

branza spozywcza

‘;?zﬂ

Wykonywany zawéd (N=333)

21,0%

7,8%

9,3%

15,3%

21,0%

5,1%

7,2%
Inne obszary, w ktérym miesci sie wykonywany zawéod (N=70)
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Analiza szczegotowa
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Czestotliwos¢ zakupow
Czestotliwosc¢ zakupow produktow o charakterze regionalnym (N=601) Ip:

INSTYTUT BADAWCZY

43,8%
15,1% 12,8% 13,3%

4,2% 6,0% . . . 4,8%
- 1 [
kilka razy w raz na kilka razy w raz na kilka razy w raz narok rzadziej niz
tygodniu tydzien miesigcu miesigc roku raz na rok

\ )
|

Najwiecej badanych kupuje produkty o charakterze regionalnym kilka razy w roku
(43,8%). Pozwala to wnioskowac, ze omawiane dobra sg nabywane raczej
okazjonalnie.
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Okres zakupu
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wiosha m |ato

m jesien = zima

Produkty regionalne najczesciej kupowane sg latem (62,6%). Nie odnotowano
istotnych statystycznie r6zni pomiedzy réznymi grupami.
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Wydatki
Wydatki na zakup produktu regionalnego podczas jednorazowego Ip:
Zaku pu (N:601) INSTYTUT BADAWCZY

powyzej 200zt [ 2.7%

od 101zt do 200zt |G © 3%

46,3%

od 31zt do 100zt

od 162+ do 302+ | 32,8%
od 6zt do 15zt |GG s 5%

do5zt |} 0,5%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%

Podczas jednorazowego zakupu produktu regionalnego prawie potowa badanych
(46,3%) przeznacza na niego od 31 zt do 100 zt. Na tego typu produkty powyzej
100 zt wydaje 11% respondentow (suma odpowiedzi ,od 101 zt do 200z" i ,powyzej
200 zt), zas 9% przeznacza na taki zakup do 15 zt (suma odpowiedzi ,do 5 z" i ,,od
6 zt do 15 zt").

FESYARy
LA

d 4,

Lavrer wis ¥

4Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozw01u Obszaréow Wlejsklch Europa Inwestujgca w Obszary Wlejskle




Wydatki >
Wydatki na zakup produktu regionalnego podczas IPC

jednorazowego zakupu w podziale na wiek (N=601) ST BADACEY
odmowa odpowiedzi SHEZ 15.6% 39.1% 34.4% 6,3% 1.6
brak dochodu 26.3% 42.1% 26,3% 5,3%
powyzej 5000zt 16.7% 70.8% 4.2% 8.3%
4001 - 5000zt 16.7% 58.3% 16.7% 8.3%
3001zt — 4000zt ENER 27.0% 53.9% 12.4% 2.29
2001zt — 3000zt EWEER 31.6% 47.5% 12 0% 4.4%
1001zt — 2000zt 11.1% 34.6% 45.1% 7.8% 13§
501 zt — 1000zI 8.3% 41.7% 45.8% 4.2%
do 500zt W) 18.2% 40.9% 27.3% 9.1%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

mdo 5zt mod6ztdo 15zt mod 16zt do 30zt mod 31ztdo 100zt mod 101 zt do 200zt mpowyzej 200zt

Korelacja zarobkow z kwotg wydawang na omawiane dobra: im wyzszy dochdod na
osobe w gospodarstwie domowym tym wiecej przeznacza sie na jednorazowy
zakup omawianych daobr.
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Wydatki

Wydatki na zakup produktu regionalnego podczas jednorazowego Ip:
zakupu w podziale na wiek (N:60l) INSTYTUT BADAWCZY
o5+ K2 , ! 12,5% 2,1%

55-64 [N : , 15,1% 2,8%

ZISHZAN 0% 8,2% {,2% 2,1%
ESRal0 3% 7.3% 31,7% 49,6% 6,5% 4,1%

25-34 ) : , 8,3%

15-24

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

mdo 5zt m®mod6ztdo 15zt mod 16ztdo 30zt m®mod31ztdo 100zt mod 101 zt do 200zt mpowyzej 200z

Osoby najmtodsze (15-24 lat) wydajg podczas jednorazowego zakupu mniegj,
niz pozostate grupy wiekowe.
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Wydatki >
Wydatki na zakup produktu regionalnego podczas jednorazowegolpc
zakupu w podziale na wyksztatcenie (N=601) INSTYTUT BADAWCZY

brak wyksztatcenia 100,0%

wyzsze (RAZRGHAT 11,7% 3,8%

SIEELIEIN0 3%8,6% 29,7% 50,0% 8,3% 2,69
zawodowe 10,3% 41,4% 43,1% W)

podstawowe 13,9% 41,7% 36,1% 8,3%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

mdo 5zt mod6ztdo 15zt mod 16zt do 30zt mod 31ztdo 100zt mod 101 zt do 200zt mpowyzej 200zt

Zauwazalna zaleznos¢: im wyzsze wyksztatcenie, tym mniejszy jest odsetek osdb,
ktére wydajg podczas jednorazowego zakupu produktu o charakterze regionalnym
kwote nizszg niz 15 zt.
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Sposéb zakupu ¢
Sposob zakupu produktow regionalnych (N=601) Ipc

INSTYTUT BADAWCZY

podczas targow/wystaw/ 64,9%

podczas podrézy w dany region | 52,6%
w sklepach stacjonarnych | 41,9%
osobiscie u producentéw/rzemiesinikow [Nl 36,3%
na serwisach aukcyjnych (np. allegro) |GG 14,5%
poprzez strony internetowe producentéw/sklepow  [[INNIENEGEGEGEEEE 13.6%
odkupuje je od kogo$ - produkt uzywany [N 9.5%
w inny sposéb | 0,3%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

Badani kupujg produkty o charakterze regionalnym osobiscie — zazwyczaj podczas
roznego typu wydarzen (targi/wystawy) oraz podczas podrézy w dany region. Nieco
mniejszg popularnoscig cieszg sie zakupy tego typu dobr w sklepach
stacjonarnych, czy osobiscie u rzemiesinikow/producentoéw. Produkty o charakterze
regionalnym sg natomiast rzadko nabywane za posrednictwem internetu (zaréwno
na serwisach aukcyjnych, jak i poprzez strony internetowe producentow/sklepow.
Moze to stanowi¢ szanse do zagospodarowania tej przestrzeni.
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Czestotliwos$¢ zakupu poszczegélnych grup produktéow  ®
Czestotliwos¢ zakupu poszczegolnych grup produktow o charakterze I C
regionalnym, gdzie 1-w ogole nie kupuje, 2-rzadko kupuje, 3-czasami kupuje, msrrr saawczv
4-czesto kupuje,5-bardzo czesto kupuje (N=601)

Gadzety (np. breloczki)

Element kolekcjonerski (np. magnes, pocztowki) : 17,8%

Kosmetyki (np. kosmetyki na wodzie termalnej) 28,0% 27,3% 25,5% 14,6% 4,7%
Bizuteria (np. broszka) : , \ 13,5% 4,3%
Dzieta sztuki (np. rzezba) : , 21,5% 5,0% 1,8%
Ozdoby (np. porcelana) 12,6% 33,3% 38,1% 14,3%
Produkty uzytkowe (np. kubek, torba, zabawka) 7,8% 19,8% 50,4% 18,0% 4,0%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

H]l m2 m3 4 m5

Grupg produktow o charakterze regionalnym, ktdrg najczesciej kupujg badani, sg
elementy kolekcjonerskie (np. magnesy, pocztowki) oraz gadzety (np. breloczki).
Najrzadziej kupowanymi kategoriami dobr sg: bizuteria oraz ozdoby.
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-, i

' 4Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszaréw Wlejsleh Europa lnwestu;aca w Obszary WIEJSkIe

16



Percepcja produktu regionalnego ¢
,Za produkt regionalny uznaje Pan/Pani:” (N=601) Ip:

INSTYTUT BADAWCZY
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Badani najczesciej utozsamiajg z produktem regionalnym potrawy charakterystyczne dla
danego regionu. Nieco mniejszy, lecz nadal wysoki wskaznik skojarzenia omawianego
rodzaju dobr wystepuje w stosunku do gadzetow z wizerunkiem/wzorem
charakterystycznym dla danego regionu oraz produktéw wytwarzanych jedynie przez
reglonalnych rzemiesinikow.
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Produkt regionalny a czynniki subiektywne

Czy zgadza sie Pan/Pani z ponizszymi stwierdzeniami? Produkt I p C
regionalny. . ,,(N:601 ) INSTYTUT BADAWCZY
e osteonyo na danym ovszarze,
jest wytwarzany na terenie danego obszaru.
ma za zadanie kgg?/]\évg(\;vi(ésdzz;ﬁzictwo kulturowe 90.8% 2,8% . 4%
ma szczegolne walory estetyczne. 63,2% 13,6% | 23,2%
jest wytworzony w sposob ekologiczny. 42,1% 16,5% 41,4%
odnosi sie do tradycji danego obszaru.
ma wieksze walory estetyczne niz standardowy 63 4% 13.3%  233%
produkt tego typu. ! : :
charakteryzuje sie wyzszg jakoscig niz standardowy 56.4% 13,20 30.4%

produkt tego typu.
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Etak ®mnie ®trudno powiedziec

Wartosciami charakterystycznymi dla produktu regionalnego sg, zdaniem badanych, elementy zwigzane z tradycjg
danego obszaru. Ponadto badani przywigzujg silng wage emocjonalng do roli tego typu doébr jako produktéw,
ktore majg za zadanie kultywowa¢ dziedzictwo kulturowe danego obszaru. Istotg jest réwniez wytwarzanie
omawianych produktéw na terenie danego obszaru. Bardzo wazne sg takze walory estetyczne takiego produktu,
jego jakosc¢ oraz to, czy produkt ten zostat wykonany/zdobiony recznie.
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Postawy konsumenckie
Postawy konsumenckie w stosunku do produktéw regionalnych (N=601) Ip:

INSTYTUT BADAWCZY

40% Czy informacja méwigca 35%  Czy jest Pan/Pani w 45%  Czy informacja méwigca
otym, Ze dany produkt 55 go/ stanie zaptaci¢ wiecej 31.8% o tym, ze dany produkt
(lub np. wzér na nim) 34.9% za tego typu produkt ’ jest wykonany/zdobiony g oo,
3506 jest charakterystyczny ' ,, Wiedzac, ze zostat on 40%  wtasnorecznie ’
dla danego regionu (np. 30%  wykonany w sposob  28:8% spowoduje, ze bedzie
sposob wykonania jest ekologiczny? 1 ,, Pan/Pani skionna
30% _stosowany wytgcznie na oznacza 25,3% 35% zaptaci¢ na niego wyzszag 32,1%
0 jego obszarze) . 250,  -2decydowanie nie, a cene 1 oznacza
spowoduje, ze chetniej 5 ,zdecydowanie tak” 300, -2decydowanie nie, a5
go Pan/Pani zakupi? 1 ?  zdecydowanie tak’.
25% oznacza ,zdecydowanie
nie, a 5 ,zdecydowanie 20% 25%
tak 20,1%
20% 20,3%
20%
15% ’
15% 15%
0,
10% 8,0% o
10% 0
6,2%
7 6,2%
5,2% 5%
5% .
0% .
0o 0% 0
(] 1 2 3 4 5 1 2 3 4 5

InformaCJa mowiaca o tym, ze dany produkt jest charakterystyczny dla danego regionu,
wytwarzany w sposob ekologiczny oraz recznie wykonywany/zdobiony wptywa na
postawe konsumenckg. Nabywca jest w stanie zaptaci¢ wyzszg cene oraz chetniej go
zakupi.
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Znajomosc¢ produktow regionalnych z Opolszczyzny 'I‘pc

INSTYTUT BADAWCZY

kujawsko-pomorskic 1 0] 0 N 0

todzkie O/ 0 |
pomorskie ______________80bop |
mazowieckie 88 °00 ]
lubelskie 8800 |
wielkopolskie - 8p80c |
dolnoslaskie I - { - 74 T
Slaskie I - T 1
Swietokrzyskie _______________8b/0c |
zachodniopomorskie I -7 1 51
matopolskie 81 80c |
podkarpackie Rl -00 |
podlaskie 812300 |
warminsko-mazurskie I 2 { 0 N 01
lubuskie /3300 |
opolskie b ()00 |

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Znam = Nie znam
Tak, znam ®Nie, nie znam

Wystepuje ogolnie niska swiadomosc¢ dotyczgca produktdow pochodzgcych
/wystepujgcych na terenie Opolszczyzny. Wsrod osob, ktore zadeklarowaty znajomosé
dobr z tego regionu, najczesciej wskazuje sie na produkty spozywcze (w tym zywnosc |
alkohol). Znajomosc¢ produktow z tego obszaru jest wysoka wsrod samych mieszkancow
Opolszczyzny, ale niska wsréd wojewddztw osciennych.

e P
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Znajomosé produktéw regionalnych z Dolnego Slaska

ipc

INSTYTUT BADAWCZY

warminsko-mazurskie 0000

lubelskie . 8320% |
podlaskie - 8/50 |
Swietokrzyskie . 85/00 |
matopolskie 83600 |
pomorskie 81600 |
Slagskie I/ L
todzkie /440 |
mazowieckie /00 |
kujawsko-pomorskie /200 |
podkarpackie /0400 |
wielkopolskie L 6/00 |
lubuskie - 66/0% |
zachodniopomorskie . peb4% |
tak: = nie opolskie 1 S

dolnoslgskie L bbQ0p

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Tak, znam mNie, nie znam

Wystepuje ogodlnie niska $wiadomos$é dotyczgca produktéw pochodzacych /wystepujacych na terenie Dolnego Slaska, jednak nieco
wyzsza w stosunku do znajomosci tego typu produktéw z Opolszczyzny. Wsréd osob, ktére zadeklarowaty znajomos¢ débr z tego
regionu, najczesciej wskazuje sie na produkty spozywcze (w tym zywnosc i alkohol). Badani mylg produkty regionalne wystepujgce
na Dolnym Slgsku z tymi, ktére wywodzg sie z woj. $lgskiego. Znajomo$é omawianych débr z tego obszaru nie jest wysoka wérod
samych mieszkancoéw Dolnego Slgska, ale najwyzsza spos$rod wszystkich wojewodztw. Deklarowana znajomo$é produktéw
pochodzgcych z woj. dolnoslgskiego — w stosunku do wszystkich wojewodztw — jest wysoka wsrod wojewodztw osciennych.
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Produkt regionalny a wybrane aspekty i wartosci

>
,W odniesieniu do produktow o charakterze regionalnym prosze o wskazanie odpowiedzi, z ktorymi I c
sie Pan/Pani utozsamia, gdzie 1 — zdecydowanie zgadzam sie ze zdaniem A, 2 — raczej sie

zgadzam ze zdaniem A, 3 — ciezko powiedziec€, 4 — raczej zgadzam sie ze zdaniem B, 5 — INSTYTUT BADAWCZY
zdecydowanie zgadzam sie ze zdaniem B. (N=601)
0 0, 0, 0, 0,
Istotne sa dla mnie walory estetyczne 45,4% 23,5% 18,0% 7,8% 5.3% Nie sg dla mnie istotne walory
tego typu produktu. estetyczne tego typu produktu.

0, 0, 0, (0] 0,
20 A B 8 e Uzytecznos¢ takiego produktu nie

produktu. jest dla mnie wazna.

siebie. jako prezent dla innej osoby.
32,4% 23,5% 27,3% 10,8% 6,0% : :
Zwracam uwage, czy produkt tego typu Nie zwracam uwagi, czy produkt tego

Waznym czynnikiem jest dla mnie

23,0% 24,1% 29,0% 13,3% 10,6%
Kwestie zwigzane z ekologicznoscia
Liczy sie dla mnie ekologicznos¢ produkcji tego typu produktow nie sg
sposobu produkcji tego typu produktéow. dla mnie istotne.
36,8% 28,0% 21,3% 10,0% 4,0%

Nie kieruje sie jakoscia, jako
czynnikiem decydujacym o zakupie
tego typu produktu.

Jakosé to istotny czynnik, ktéry decyduje
0 zakupie tego typu produktu.

Dla nabywcéw istotnym sg walory estetyczne produktéw regionalnych (68,9% - suma odpowiedzi 1 i 2). Nieco mniej oséb — 64,7%
(suma odpowiedzi 1 i 2) zwraca uwage na jakos¢ tego typu débr. Dla ponad potowy badanych waznym jest, produkt zostat wykonany
wiasnorecznie (55,9% - suma odpowiedzi 1 i 2) oraz to, czy zostat wykonany recznie (53,2% - suma odpowiedzi 1 i 2).
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Zrédto wiedzy o produktach regionalnych %
Deklaracja dotyczgca zrodta wiedzy o produktach regionalnych, ktore Ip:
nabywaja badani (N=601) INSTYTUT BADAWCZY

osobiste (np. podczas wizyty w danym miejscu / regionie) 77,2%

osoby trzecie (np. znajomi, rodzina) | —  58,7%
podczas targéw, wydarzen (np. targi turystyczne) [ 58,1%
serwisy spotecznosciowe [N 33,6%
srony internetowe producentéw / sklepy internetowe  [ININEGEEN 30,8%
fora internetowe IS 29,1%
reklamy w internecie NN 13,8%
reklamy w prasie [ 9,0%
prasa specjalistyczna I 8,7%
inne W 1,0%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

Badani wiedze o produktach regionalnych czerpig najczesciej z osobistych doswiadczen (np. podczas podrézy w dany region),

-----

(serwisy spotecznosciowe, strony internetowe sklepéw, fora internetowe, reklamy w internecie) nie stanowig istotnego zrédta
informacji o produktach o charakterze regionalnym.

't>‘ > -
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Odbycie dalekiej podrézy w celu zakupu dobra regionalnego
Deklaracja dotyczgca odbycia dalekiej podrozy ukierunkowanej na zakup produktu
regionalnego (N=601) oraz powod dotyczacy odbycia takiej podrozy (N=68)

45%
40% 38,2%

35%
30%

25%

19,1%
0 )
20% 16,2%

15%

10% 7,4%
0%
Bardzo Planowany Nigdzie Chciatem
zalezato mi  pobytw tym indziej nie oceni¢
na danym miejsci (np. dostane produkt
produkcie podroz, takiego przed
urlop) produktu zakupem

= nie =tak

Co dziewigty badany przynajmniej raz udat sie w podréz, aby zakupié produkt regionalny. Swiadczy to o wystepowaniu grupy, ktéra
jest stosukowo mocno zorientowana na zakup tego typu dobr i jest w stanie ponie$¢ wyzsze koszty (np. koszty podrozy), aby naby¢
dany produkt regionalny. Spos$rod osob, ktérym zdarzyto sie pojechac osobiscie kilkaset km w celu zakupu produktéw o charakterze
regionalnym, 38,2% wskazaty, ze zdecydowaly sie na tego typu podréz, poniewaz bardzo im zalezato na danym produkcie. Co piaty
badany wskazat, ze omawiany rodzaj dobra kupit podczas planowanego pobytu w danym miejscu (np. podréz, urlop). 16,2%
badanych wskazato, ze powodem tego typu dziatania byto umotywowanie zwigzane z tym, ze nigdzie indziej nie jest w stanie dostac

ipc

INSTYTUT BADAWCZY

7,4%

Ciekawosé

5,9%

Inne

taklego produktu. Po tyle samo badanych (7,4) wskazato na ciekawos¢ oraz che¢ osobistej oceny produktu przed jego zakupem.

i
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Najchetniej produkty regionalne do 200 zi
Sktonnos¢ do zakupu wybranych produktow do 200 zt, gdzie 1 oznacza ,w ogole nie
,na pewno bym to kupit/a” (N=601)

kupit/a/lbym tego”, a 5 —

Porcelana artystyczna
Ceramika artystyczna
Porcelana ze wzorem charakterystycznym danego obszaru
Bizuteria artystyczna (np. broszka, kolczyki)
Grafika (np. obrazy, zdjecia)
Dekoracje drewniane (np. szkatutka)
Ozdoby $wigteczne (np. kroszonki, kartki, bombki)
Dzieto kowala artystycznego
Ubranie (np. koszulka, bluza)

Rzezba

Naczynie (np. kubek) charakterystyczne dla danego obszaru (w tym np. kubek..

Produkt z haftem charakterystycznym dla danego obszaru
Torba ze wzorem artystycznym

Magnes

Recznie wykonany breloczek

Akcesoria szydetkowe

Zabawka

ipc

INSTYTUT BADAWCZY

SR 0e 12600 L 22800 25300 )b060c |
s 13 100 236% L2580 oo 100 |
eSS 13050 2380 . 23100% >80 |
S 11800 24600 23406 Db 100 |
peve 12800 2/500 L2580 02800 |
el 1200 24500 22300 )b 060c |
g8 13500 L 21100 2180 04300 |
e 1o b0 23100 20100 23000 |
e 13 100 25 (00 20000 023800 |
S vee 10000 22000 21006 2300 |

00 14100 23300 o 1/8% 24800 |

A 15600 L 2600% 2040 20800 |
S8 1/ 100 2430p b 1/006 . 22100 |
B aaSval L1380% 20800 48800 23000 |
e L7 N 7 7 W 17 W v 7 ] o <17 W
S0 16 1% 22500 - 440% 10300 |
sl 108% 23000 14006 10000 |

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

]l m2 3 m4 m5

Ws$rdd produktow do 200 zt najwiekszym powodzeniem cieszyty sie: porcelana artystyczna, ceramika artystyczna, bizuteria oraz
grafika (np. obrazy, zdjecia). W kategoriach produktéw do 200 zt najrzadziej wskazywano na che¢ zakupu: zabawek, akcesoriéw
szydetkowych, recznie wykonanych breloczkéw, magnesow oraz toreb ze wzorem artystycznym.

nnnnn
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Dolina lod
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Inne rekodzieta / inne produkty regionalne do 200 zi
Czy poza wymienionymi wyzej (tj. wczesniej) produktami, gdyby dysponowat/a Ip:
Pan/Pani kwotg 200 zi, to czy kupitby/aby Pan/Pani: (N=601)

INSTYTUT BADAWCZY

Inne produkty 4,3%

88,0%

0% 10% 20% 30% 409 0% 60% 70% 80% 90% 100%

Produkty spozywcze (w tym zywno$¢ i.. I 7 Wyroby z drewna i wikliny (ozdoby i.. M—— 11
Inne AT 4 Ubrania (w tym elementy garderoby,.. I 9
Inne I 7

Ozdoby (w tym produkty z wykliny) I 3

Inne akcesoria (serwety, obrusy,.. IIIEEEEEEE———— (
Tekstylia I 3 . . .
Proukty uzytkowe (garnki, donice) InEEEEEE————— 5

Ubrania (w tym elementy garderoby, .. I 3 Grafika, obrazy TEEEE——— 5

Grafika, obrazy I 2 Rzezby (drewniane, z gipsu) IEEEE————_ 5
Ksigzki, albumy,biuletyny I 2 Produkty spozywcze (w tym zywnos$¢. . s 4
Meble mmmm 1 Akcesoria haftowane, szydetkowe m—— 3

Gadzety mmm
Kosmetyki 1 adzety 2

Bizuteria mm 1

Zdecydowana wiekszo$¢ (88,0%) nie wskazata dodatkowego rodzaju produktow, ktére chciatyby zakupic¢, gdyby dysponowata kwotg
200 zt. Inny rodzaj produktow, niz wskazane wczesniej, kupitby niema co siédmy badany (14,0%): 9,7% inne rekodzieta, a 4,3%
jeszcze inne produkty. Wsréd innych rekodziet najczesciej wskazywano na che¢ zakupu wyrobéw z drewna oraz wikliny (w tym
ozdoby oraz sprzet uzytkowy — meble i zegary), natomiast wsréd innych produktéw najwiecej osdb wymienito produkty spozywcze (w

tym zywnosc i alkohol), mimo tego, ze te odpowiedzi nie miescity sie w omawianych kategoriach.

*Roznlca w sumie oséb odpowiadajgcych od sumy odpowiedzi wynika z faktu, ze kilku respondentéw wskazato wiecej niz jeden produkt.
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Produkty regionalne do 200zt

Osoby wydajgce zazwyczaj podczas jednorazowego zakupu produktu regionalnego Ip:
do 200 zt w podziale na pte¢ (N=531) INSTYTUT BADAWCZY

= kobieta = mezczyna

WS$rdd przebadanych osob, ktdére zazwyczaj przeznaczajg na produkty regionalne podczas jednorazowego zakupu do 200 zt
(ale powyzej 15zt) nieco wiecej jest kobiet — 53,9%, podczas gdy mezczyzn wydajgcych na omawiany produkt kwote do 15 zt jest
46,1%.

27
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Produkty regionalne do 200zt

Osoby wydajgce zazwyczaj podczas jednorazowego zakupu produktu regionalnego Ipc
200 zt w podziale na wiek (N=531)

INSTYTUT BADAWCZY

25%

20,3%

20% 18,3% 18,5%
16,2% 16,4%
15%
10,4%

10%

5%

0%

65+

15-24 25-34 35-44 45-54 55-64

Co czwarty badany, ktéry zadeklarowat, ze zazwyczaj wydaje na produkty regionalne podczas jednorazowego zakupu do 200
zt (ale powyzej 15 zt) ma 35-44 lata. W omawianym zestawianiu nieco mniej taka sytuacja dotyczy respondentow w wieku 55-64 lat
(18,5%) oraz 25-34 (18,3%). Rowniez podobny udziat procentowy jest wsrod oséb majgcych 65 lat i wiecej (16,4%) oraz 45-54 lat
(16,2%). Najmniej liczng grupg wiekowg wydajgcg na omawiane dobro jednorazowo do 200 =zt (ale powyzej

15 zt) sg najmtodsi respondenci (15-24 lat) — 10,4%.

AN *
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Produkty regionalne do 200 zi

Osoby wydajgce zazwyczaj podczas jednorazowego zakupu produktu regionalnego Ipc
do 200 zt w podziale na wyksztatcenie (N=531)

INSTYTUT BADAWCZY

50%

44,1%

45%

40,3%

40%
35%
30%
25%
20%

15%
9,8%
10%

5,8%
0%

podstawowe zawodowe Srednie wyzsze

Ws$rdd przebadanych, ktorzy zadeklarowali, ze najczesciej podczas jednorazowego zakupu produktu regionalnego wydajg do
200 zt (ale powyzej 15 zt), najwiecej osob - 44,1% - deklaruje Srednie wyksztatcenie. Nieco mniej — 40,3%- respondentéw
w omawianym zestawieniu wskazato, ze ma wyzsze wyksztatcenie. Osoby z wyksztatceniem zawodowym (9,8%) oraz podstawowym
(5,8%) to najmniej liczne grupy wydajgce do 200 zt (ale powyzej 15 zt).
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Produkty regionalne do 200 zi

Osoby wydajgce zazwyczaj podczas jednorazowego zakupu produktu regionalnego Ip:
do 200 zt w podziale na dochod na osobe w gospodarstwie domowym netto (N=531)

INSTYTUT BADAWCZY

0
S 30,0%

30% 27,9%
25%
20% 17,3%
15%
9,2%

10% . .

o 3,5% 4,6% 4,6% 2.9%

oo L ] [ ] —

do 500zt 501 zt — 1000zI 1001zt — 2000zt 2001zt — 3000zt 3001zt — 4000z 4001 — 5000zt powyzej 5000zt brak dochodu

Ws$8rdéd badanych, ktorzy zazwyczaj podczas jednorazowego zakupu wydajg na produkt regionalny do 200 zt (ale powyzej 15 zt),
najliczniejszg grupe stanowig osoby, ktére deklarujg dochdd netto na osobe w gospodarstwie domowym w przedziale 2001 zt — 3000
zt (30,0%). Nieco mniej badanych, ktérzy wydajg zazwyczaj na omawiany zakup do 200 zt (ale powyzej 15 zt) wykazujg dochod od
1001 zt do 2000 zt na osobe w gospodarstwie domowym.17,3% respondentéw w omawianym zestawieniu wykazuje dochéd od 3001
do 4000 zt na osobe w gospodarstwie domowym. Niemal co 11 osoba (9,2%), ktéra zazwyczaj przeznacza na produkt regionalny do
200 zt (ale powyzej 15 zt) deklaruje dochdd w jego gospodarstwie domowym na osobe od 501 do 1000 zt. Taki sam odsetek oséb (po
4,6%) deklaruje dochdd na osobe w gospodarstwie domowym w przedziale 4001-5000 zt oraz powyzej 5000 zt. Najmniej 0sob, ktore
zazwyczaj na zakup produktu regionalnego wydajg do 200 zt (ale powyzej 15 zt) stanowig osoby, u ktérych dochdéd na osobe
w gospodarstwie domowym wynosi do 500 zt (3,5%) oraz grupa oséb, w ktorej brak jest dochodu w gospodarstwie domowym (2,9%).

Lo Hie
-, i

' 4Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszaréw Wlejsklch Europa lnwestu;aca w Obszary WlejSkIe

30



Produkty regionalne do 200 zi

Osoby wydajgce zazwyczaj podczas jednorazowego zakupu produktu regionalnego Ip:
do 200 zt w podziale na wielko$¢ miejscowosci zamieszkania (N=531) INSTYTUT BADAWGZY

miasto powyzej 500 tys. mieszkancow

19,4%

miasto 101 tys. do 500 tys. mieszkancéw

24,5%

miasto 21 tys. do 100 tys. mieszkancow

25,2%

miasto do 20 tys. mieszkancow 13,6%

wies 17,3%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%

Co czwarty badany (25,2%), ktéry najczesciej podczas jednorazowego zakupu produktu regionalnego wydaje do 200 zt (ale powyzej
15 zt) mieszka w miescie liczgcym od 21 tys. do 100 tys. mieszkancéw. Nieco mniej — 24,5% - respondentéw w omawianej kategorii
zamieszkuje miasta od 101 tys. do 500 tys. mieszkancow. Co czwarty (19,4%) badany, ktory przeznacza na jednorazowy zakup
produktu regionalnego do 200 zt (ale powyzej 15 zt) to mieszkaniec najwiekszych miast — powyzej 500 tys. mieszkancow, podczas
gdy mieszkancy wsi stanowig 17,3% badanych. Najmniej badanych w omawianej kategorii reprezentuje miasta od 21 tys. do 100 tys.
mleszkancow 13,6%.
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